Vorschlag Nr. 2
Das Unternehmen konnte im vergangenen Jahr seinen Umsatz um ca. 10 % steigern
und auch der Jahresiiberschuss erhéhte sich um ca. 30 %.
Dennoch steht das Unternehmen in einem starken Wettbewerb. Das schwdcht ihre
Position bei Verhandlungen mit Rohstofflieferanten und Handelspartnern.
Auf der Einzelhandelsseite haben Konkurrenz und Verdrangungsprozesse
zugenommen. Die Discounter werden im weiBen Markt stérker und kénnen ihren
Marktanteil auf 51 % ausweiten. Als Folge dieser Preissteigerungen erhoht sich der
Wettbewerb des fiihrenden Lebensmitteleinzelhandels. Nur durch neue Produkte und
durch einwandfreie Qualitdt kdnnen regionale Markenartikel, wie die NORTHFOWL AG,
mit ihren Premium-Produkten ihren Marktanteil halten und das Vertrauen bei den
Verbrauchern ausbauen.
~Mit unserer Markenstrategie wollen wir unseren Marktanteil in Norddeutschland
weiter ausbauen®, erklart der Marketingleiter der NORTHFOWL AG, Martin Vette.

Aktiva Bilanz zum 31. Dez. 2013 in TEUR Passiva
Anlagevermoigen Eigenkapital
Sachanlagen 108.472 Gezeichnetes Kapital 40.000
Finanzanlagen 1.918 Kapitalricklagen 15.696
Umlaufvermogen Gewinnricklagen 42
Vorrate 12.366 | Fremdkapital
Forderungen a. LL 33.802 Langfristige
FlUissige Mittel 5.504 Rickstellungen 3.400
Langfristige
Verbindlichkeiten 59.244
Kurzfristige
Rickstellungen 1.828
Kurzfristige
| Verbindlichkeiten 41.852
_ 162.062 | | 162.062
Aktiva Bilanz zum 31. Dez. 2014 in TEUR Passiva
Anlagevermogen Eigenkapitall
Sachanlagen 103.010 Gezeichnetes Kapital 40.000
Finanzanlagen 960 Kapitalrticklagen 15.696
Umlaufvermégen Gewinnricklagen 570
Vorrate 13.246 | Fremdkapital
Forderungen a. LL 41.712 Langfristige
FIUSSlge Mlttel 3.358 Ruckste”ungenz 3.920
Langfristige
Verbindlichkeiten 61.700
Kurzfristige
Riickstellungen 3.240
Kurzfristige
| Verbindlichkeiten 37.160
J— 162.286 | 162.286

! Das Eigenkapital im Vorjahr betrug 54.470,00 EUR.
2 Es handelt sich hier um Pensionsriickstellungen. Im Vorjahr wurden 360 TEUR den Pensionsriickstellungen
zugefithrt.
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