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geere Zugang zu amtlichen Informationen nach dem Informationsfreiheitsgesetz (IFG)
xer Bescheid nach dem Informationsfreiheitsgesetz (IFG)
szwe |hr Antrag vom 16.06.2021

Sehr geehrter Herr Fanta,

mit Antrag vom 16.06.2021 beantragten Sie die Herausgabe samtlicher Dokumente
(z.B. E-Mails, Gesprachsnotizen, Dokumente) zur internen Auseinandersetzung mit den
Produkten Google News Showcase und/oder Facebook News sowie die Herausgabe
samtlicher Kommunikation mit Interessensvertretern (z.B. Vertretern der

Verlagsbranche) und anderen Behérden zu diesen beiden Themen seit 1. Juli 2020.

Hierzu ergeht folgende Entscheidung:

1. Die beantragten amtlichen Informationen werden lhnen erteilt.
2 Es wird eine Gebihr in Hohe von EUR 60 festgesetzt.

Begriindung:

HAUSANSCHRIFT Schamhorststralte 34 - 37
10115 Berlin

VERKEHRSANBINDUNG U6 Naturkundemuseum
S-Bahn Berlin Hauptbahnhof
Tram  Invalidenpark

Der gchutz Ihrer Daten ist uns wichtig. Néherﬂe Informationen zum Umgang mit personenbezogenen Daten im BMWi kénnen Sie der
Datenschutzerklarung auf www.bmwi.de/Datenschutzerklérung entnehmen.
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In den Unterlagen ist ein Mustervertrag zwischen Google und einem P
Vertragspartner enthalten sowie die Bewertung des Vertrages durch die
konkreten Vertragsklauseln handelt es sich um Betriebs- und Geschaftsgeheim
diese wurden entsprechend geschwarzt. Soweit die Bewertung der VG Me

Vertragsklauseln Bezug nimmt, wurden auch diese geschwarzt.

2. Die Kostenentscheidung beruht auf § 10 IFG i.V.m. § 1 Abs. 1 und Teil A, Nr. 2.2 der Anlage

zur Informationsgebthrenverordnung (IFGGebV).

Insgesamt hat die Bearbeitung lhres Antrags einen Verwaltungsaufwand in Héhe von EUR 80
verursacht. Dies ergibt sich aus einem Zeitaufwand von 5 Stunden fur Mitarbeiter des hoheren
Dienstes unter Zugrundelegung von pauschalierten Stundensatzen pro Arbeitsstunde von
EUR 60,00 fur Mitarbeiter des héheren Dienstes.

Unter Bertcksichtigung dieses Verwaltungsaufwands und samtlicher weiterer gesetzlicher
Kriterien fur die Gebuhrenbemessung war innerhalb des Gebiihrenrahmens von EUR 30 bis
EUR 500 gem. 2.2 die Gebiihri. H. v. EUR 60 festzusetzen. Die Gebiihr wurde wegen der langen
Bearbeitungszeit, die durch ein Buroversehen entstanden ist, von EUR 80 auf EUR 60
herabgesetzt. Die Hohe der Geblhr steht in einem angemessenen Verhaitnis zur ibemmittelten
Information. Im Ubrigen sind Anhaltspunkte dafiir, dass der Informationszugang durch die
GebUhrenhéhe nicht wirksam in Anspruch genommen werden kann, nicht ersichtlich.
Insbesondere bericksichtigt die Gebiuhrenentscheidung auch die Bedeutung der konkreten
Amtshandlung fir die demokratische Willensbildung und die Kontrolle der Verwaltung. SchlieRlich

wurde der Grundsatz der Gleichbehandlung aller Gebuhrenschuldner bericksichtigt.

Ich bitte, die Gebiihr in Héhe von EUR 60 bis zum 1.0ktober 2021 auf das folgende Konto zy

uberweisen:

Kontoinhaber: Bundeskasse Halle

Geldinstitut: Deutsche Bundesbank (Filiale Leipzig)
IBAN: DE38 8600 0000 0086 0010 40

BIC: MARKDEF 1860 :



see3wn3 Verwendungszweck: 1180 0523 5711 und BEW03132994.

Rechtsbehelfsbelehrung:

Gegen diese Entscheidung kann innerhalb eines Monats nach Bekanntgabe Widerspruch beim

Bundesministerium far Wirtschaft und Energie mit Sitz in Berlin und Bonn erhoben werden.

Mit freundlichen GriiBen
Im Auftrag

i

Kostler
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Berlin, 8. Dezember 2020

Vom Leitungsbereich auszufbllen
TGB-Nr. |T-201 015-006

Terminvorbereitung BrgAg | 1o-112020

UAL’in VIA eDW-A-

24 R
a.u. Abzeichnungsleiste

Betr.: ‘

Dolis St
Gesprich mit xxx, YouTube, und e
xxx, Google AL
Themen: 4 |
» Unterstiitzung der Kultur- und Kreativwirtschaft| |yaL
» Umsetzung der DSM-Richtlinie / LSR Presse L_:_/__:L—’:":/f]
»DSA | DMA Referatsinformationen
» GWB-Novelle Referats- | MR
leiter/in
Online (WebEx) {39/3,:’9" RD'in , VIA3 08.12.20
er/l
Fiir den Termin am: 11.12.2020 von 10.00-11.00 h —
Mitzeich- | zR, IB1, VIA6
nung

Die Staatssekretarinnen und die Staatssekretare Referat
erera VIA3 - 60209/006#005

haben Abdruck erhalten. lund AZ
Anlagen:

1. Informationen zur Studie von Oxford Economics zur Bedeutung von YouTube fur
das kreative Okosystem;

2 Entwurf des Themendossiers ,Digitale Geschaftsmodelle fur die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft* vom Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft des Bundes (vom
November 2020)

Teilnehmer/innen:

Google Germany GmbH / YouTube:
- Frau xxx, xxx , YouTube DACH
- Frau xxx, xxx, Google DACH

BMWi:
- xxx, VIA3
- xxx, VIAB

Kontaktperson vor Ort: xxx, Mobil: xxx

Ablauf / Themen:
1. Vorstellung von Frau xxx von Google DACH

2. Unterstiitzung insb. der Kultur- und Kreativwirtschaft (in Zeiten von Covid-19)
3. Umsetzung der DSM-Richtlinie / Leistungsschutzrecht fiir Presseverleger

4. Digital Services Act (DSA) / Digital Markets Act (DMA)

5. GWB-Digitalisierungsgesetz



Anlass/Rahmen:

Es handelt sich um eine Gesprachsiibernahme von St N. Di
28.6.2019 ein Gesprach mit xxx, YouTube, und am 10.9.2018
gefiihrt. BDWi hat am 16.11. mit Google-Vertretern (u.a. Xxx) ges
Google News Showcase, DSM-RL).

Das Gesprach findet online (WebEx) statt.

eser hatte bereits am
mit Herrn XXX, YouTube,
prochen (Themen:

Gesprachspartnerinnen:

XXX

Gesprachsziele und Interessenlage

1. Erstes Kennenlernen von Frau xxx (in neuer Funktion);
2. Vorstellen der UnterstiitzungsmaBnahmen von YouTube, insb. zugunsten

der Kultur- und Kreativwirtschaft;

3. Information liber Verfahrensstand bei der Umsetzung der DSM-RL;
Interesse des BMWi an einer schnellen Umsetzung;

4. BegriiBen der KOM-Vorhaben zur Uberarbeitung der E-Commerce-RL (Digi-
tal Services Act — DSA) und Einfiihrung eines Digital Markets Act (DMA);

5. Werben fiir eine ziigige Anpassung des GWB an die Herausforderungen

der Digitalokonomie (GWB-Digitalisierungsgesetz);

[Ggf. reaktiv: Google News Showcase]

Unterstiitzung insb. der Kultur- und Kreativwirtschaft

Zum ersten Mal wurden in einer umfassenden Studie die Auswirkungen des Okosys-
tems YouTube in Deutschland umfassend untersucht. Das unabhéngige Beratungsinsti-
tut Oxford Economics hat im Auftrag von YouTube die wirtschaftlichen, gesellschaft-
lichen und kulturellen Auswirkungen der Plattform in Deutschland untersucht (vgl. -

Anlage 1).

Laut der Studie von Oxford Economics tragt das kreative Okosystem von YouTube

rund 775 Millionen Euro zum deutschen Bruttoinlandsprodukt bei. Im Rahmen der
Befragung gaben 66 Prozent der kreativen Unternehmer an, dass YouTube positive
Auswirkungen auf ihre unternehmerischen Ziele habe, 58 Prozent stimmten zu, dass
sich innen dank YouTube auch abseits der Videoplattform zusatzliche Moglichkeiten er-
offnet hatten. Insgesamt unterstiitzt das kreative Okosystem von YouTube laut Studie in
Deutschland 25.000 volizeitiquivalente Arbeitsplatze.

YouTube Creator (egal ob uqabhéngige _kreative Unternehmer, Medienunternehmen
oder der Musikindustrie) profitieren von Einnahmen, die direkt ilber YouTube generiert
werden — beispielsweise als Werbeeinnahmen oder Lizenzgebiihren. Diese
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Zat.“ungen stellen nicht nur ein Einkommen fir die Creator dar, sondern haben auch
Weitreichende Auswirkungen, da sie fur inre YouTube-Videos relevante Produkte bei
eutschen Unternehmen erwerben (beispielsweise kaufen YouTube Creator, die Heim-
Wgrker- oder Kochvideos produzieren, Materialien oder Kochzutaten. Creator erwerben
Dinge wie Ton- oder Filmausriistung oder beauftragen Spezialisten fur F iimschnitt und -
produktion). Konsumausgaben der Creator und die Beschaftigten innerhalb ihrer Liefer-
ketten haben zusatzliche Auswirkungen auf die Wirtschaft und ihr weiteres Umfeld.

Dariiber hinaus hilft YouTube vielen Creatorn, Einkommen aus weiteren Quellen zu er-
zielen. Beispielsweise kann ein “kreativer Unternehmer” Einnahmen generieren, wenn
eine Marke im Video beworben wird. Ein Backer hingegen hat die Moglichkeit, dank sei-
nes YouTube-Profils, mehr Kuchen zu verkaufen. Dieses ,Off-Plattform"-Einkommen
filhrt zu weiteren wirtschaftlichen Auswirkungen: Fur die Creator selbst, Uiber die ent-

sprechenden deutschen Lieferketten hinweg und wiederum durch Ausgaben der Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter.

Das Kompetenzzentrum Kultur- und Kreativwirtschaft des Bundes hat Digitale Ge-
schiftsmodelle in der Kultur- und Kreativwirtschaft vor Kurzem in einem Dossier
untersucht, das noch im Dezember 2020 veroffentlicht werden soll (vgl. Anlage 2). Das
Papier untersucht dabei verschiedene digitale Finanzierungsmodelle, wie z.B. Werbefi-
nanzierung mit Abonnement-Modell, Pay what you want, E-Payment, Crowdfunding etc.
YouTube wird vor allem von Video Content-Creatorn haufig genutzt wegen der auf Wer-
befinanzierung basierenden kostenlosen Zuganglichkeit zum Aufbau und Erreichung ih-
res Publikums. Die Content-Creatoren monetarisieren dieses Publikum dann aber vor
allem uber andere Plattformen wie Patreon, Ko-fi, Liberapay, Tribe oder Heights Plat-

form, bei denen sie von ihren Fans/Followern Zahlungen auf Basis monatlicher Abonne-
ments erhalten.

Mittelstandsférderung: Ganz explizit will Google vor allem kleine und mittlere Unter-
nehmen unterstiitzen. Diese sogenannten KMUs erhielten bei groBen Finanzinstituten
oft nur unzureichend Hilfe. Deshalb, so Google-CEO Pichai, werde ein 200 Millionen
US-Dollar schwerer Investment-Fonds aufgesetzt. Mit dem Geld sollen NGOs weltweit
dafiir sorgen, dass kleinen Anbietern nicht das Kapital ausgeht. Die KMUs selbst kdn-
nen auBerdem mit regelmaBigen Anzeigen den Kontakt zu ihren Kunden halten. Dazu
sind Werbe-Gutschriften im Wert von 340 Millionen US-Dollar eingeplant, das entspricht
rund 300 Millionen Euro. Allerdings kommen nur solche Unternehmen in den Genuss
der kostenlosen Anzeigen, die schon im vergangenen Jahr einen Google-Ads-Account
besalen. lhnen wird die Gutschrift demnéachst automatisch angezeigt. Der Etat kann zu
jedem beliebigen Zeitpunkt bis Ende des Jahres 2020 eingesetzt werden.

 Gerade wihrend der Corona-Pandemie sind digitale Ge-
schaftsmodelle fur die Kultur- und Kreativwirtschaft von noch
gréRerer Bedeutung, auch wenn sie die wirtschaftlichen Aus-

wirkungen der Einschrankungen der Auftrittsmoglichkeiten
nur teilweise abfedern kdnnen.
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e Mich interessiert vor allem, wie Sie von Ihrer Seite die Kul-

tur- und Kreativwirtschaft unterstitzen wollen.

L Verfahrensstand Umsetzung DSM-Richtlinie

BMJV hatte zur Umsetzung der RL (EU) 2019/790 vom 17. April 2019 tber das Urhe-
berrecht und die verwandten Schutzrechte im digitalen Binnenmarkt (DSM-RL) im April
2020 einen (Uberarbeiteten) Referentenentwurf zum ersten Teil der Umsetzung der
DSM-RL (insb. Leistungsschutzrecht fiir Presseverleger) und im Juni 2020 einen Dis-
kussionsentwurf zum zweiten Teil (insb. Plattformverantwortlichkeit — ,Upload-Filter*)
vorgeiegt. Beide Teile sind in dem Gesamtreferentenentwurf des BMJV vom
2.8.2020 zur Umsetzung der DSM-RL und der Online-SatCab-RL aufgegangen. Am
24.11.2020 hat das BMJV hierzu einen iiberarbeiteten Entwurf vorgelegt.

Der Gesamtreferentenentwurf enthalt nur eine der von den B-Ressorts zum ersten Teil
vorgebrachten finf roten Linien — die Forderung nach einer 1:1 Umsetzung der
Richtlinie beim Leistungsschutzrecht fiir Pressverleger (genauer bei der Regelung
der Ausnahme fir ,einzelne Wérter oder sehr kurze Ausziige einer Presseveréffentli-
chung®).

In der Stellungnahme des BMWi zum Gesamtreferentenentwurf vom 9.10.2020 sind
u.a. folgende wesentliche Punkte enthalten:

e Umsetzung folgender roter Linien: Streichung der festen Quote der Verlegerbeteili-
gung, Streichung der festen Beteiligungsquote der Urheber an den Einnahmen
der Presseverleger aus dem Leistungsschutzrecht, Streichung der Entfristungs-
regelung des Urheberrechts-Wissensgesellschafts-Gesetzes und Verlangerung der
Befristung auf 2025 — die Streichung der Akzessorietat des Vervielfaltigungsrechts

wird nur mitgetragen.

e BMWi begriit das grundséatzliche System der Regelung, nach dem mutmaRglich
erlaubte Nutzungen von der automatisierten Blockierung durch Upload-Filter aus-
genommen sind. BMWi setzt sich jedoch fir die Reduzierung der Linge der
Werkausschnitte bei geringfiigigen Nutzungen ein. Demnach soll das Hochla-
den kleinerer Ausschnitte (bei Texten 1.000 Zeichen) von urheberrechtlich ge-
schitzten Werken auf Online-Plattformen gegen eine Vergiitung mutmatlich er-
laubt sein. Die Presseverleger fordern die Streichung.

BMJV hatte urspringlich geplant, den R.eferentenentwurf am 16.12.2020 vom Kabinett
beschlieBen zu lassen, wegen dps Abstimmungsbedarfs der B-Ressorts (und der CDU-
/CSU-Fraktion) wurde der Termin auf.den 20.1.2021 verschoben.

Die B-Koordinierung soll nach Wunsch des BK-Amt und BMWij fortgesetzt werden.
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« BMWi hat sich von Anfang an fiir eine ziigige Umsetzung
der DSM-RL eingesetzt, allerdings auch substantielle Ande- 1

rungen eingefordert und erreicht. ‘

» Beidem vom BMJV am 24.11.2020 vorgelegten Entwurf be-
steht noch Verbesserungsbedarf. Der Entwurf wird noch in-
tensiv geprift, bevor eine Kabinettbefassung stattfinden

kann.

Leistungsschutzrecht fiir Presseverleger

In Art.15 DSM-RL wird Presseverlegern ein vom Journalisten unabhéngiges Recht ge-
wahrt, die Nutzung ihrer Presseerzeugnisse zu verbieten oder zu monetarisieren (Leis-
tungsschutzrecht fiir Pressverleger). Damit wird die als schiitzenswert angesehene
verlegerische Tatigkeit von Presseunternehmen urheberrechtlich beriicksichtigt.

Es besteht dringender Umsetzungsbedarf, da das 2013 eingefiihrte deutsche Leis-
tungsschutzrecht aufgrund fehlender Notifizierung aktuell unanwendbar ist.

Art. 15 DSM-RL sieht eine Ausnahme vom Leistungsschutzrecht fur die ,Nutzung
einzelner Wérter oder sehr kurzer Auszige aus einer Presseveréffentlichung® vor, d.h.
eine Suchmaschine kénnte einzelne Worter oder kurze Auszige ohne Einverstandnis
des Presseverlegers in den Suchergebnissen anzeigen. Diese Ausnahmeregelung
hatte das BMJV zunachst sehr weit gefasst, nach Druck durch das BMWi aber nun eine

1:1-Umsetzung vorgesehen.

Auch die Lange der Werkausschnitte der geringfiigigen Nutzungen sieht das BMWi vor
dem Hintergrund des Leistungsschutzrechts fiir Presseverleger kritisch. Gleichzeitig be-
griiBt das BMWi den Ansatz, auch die Nutzerinteressen angemessen zu berucksichti-
gen. BMWi spricht sich daher fur eine Reduzierung der Lange der Werkausschnitte aus.
BMJV signalisiert auf Fachebene Kompromissbereitschaft.

Von Seiten der Presseverleger wird die Streichung der ,Akzessorietit des Vervielfilti-
gungsrechts” gefordert. Aktuell sieht der Referentenentwurf vor, dass den Presseverle-
gern ein Vervielfaltigungsrecht nur akzessorisch zur Online-Veréffentlichung libertragen
wird (,hierzu“). Sofern das Vervielfaltigungsrecht nur insoweit Gbertragen wird, ware das
Speichern von Texten (d.h. Vervielfaltigen) durch Suchmaschinen zum Zweck des
sog. Crawlens vom Leistungsschutzrecht nicht erfasst. Bei Suchanfragen uber
Suchmaschinen speichert die Suchmaschine eine Kopie der von der Suchanfrage be-
troffenen Dokumente auf eigenen Servern, um diese auf Stichworte zu durchsuchen
und letztlich das gewiinschte Ergebnis anzuzeigen. Schon diese Speicherung durch
Suchmaschinen soll nach der Forderung der Presseverleger nur dann zulassig sein,
wenn die Presseverleger ihre Einwilligung — ggf. erst nach Zahlung einer Vergitung —

erteilen.

Insbesondere BK-Amt unterstiitzt diese Forderung, BMWi trigt sie nur mit, da Abt. VI
Suchmaschinenbetreiber nicht zu stark belasten will. Rechtlich gesehen sind die
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Vorgaben der Richtlinie nachvollzieh-

Forderungen der Presseverleger mit Blick auf die
bar, wenngleich nicht eindeutig.

« Das europaweite Leistungsschutzrecht fir Presseverleger

berticksichtigt nun ausdriicklich die schiitzenswerten Tatig-

keiten von Presseunternehmen.

e Wir schiitzen damit letztlich die freie Presse. Die Bundesre-
gierung hat sich hier fur einen sehr weitgehenden Schutz

eingesetzt.

e Bei der nationalen Umsetzung ist es uns wichtig, dass das
Leistungsschutzrecht ,1:1“ erhalten bleibt — hier konnten wir

das BMJV von unserer Position Giberzeugen.

e Das Leistungsschutzrecht darf nicht durch andere Regelun-
gen — z.B. zu geringfligigen Nutzungen — ausgehdhlt wer-

den.

e \Wir sehen allerdings das (grundrechtliche) Spannungsver-
héltnis zwischen maoglichst freier digitaler Kommunikation

und dem Schutz des Geistigen Eigentums.

Digital Services Act (DSA) /
Digital Markets Act (DMA)

Die KOM wird voraussichtlich am 15.12. zwei neue Rechtsakte (Digital Services Act
und Digital Markets Act) vorlegen. Hierzu hat die KOM éffentliche Konsultation vom
2.6. bis 8.9.2020 durchgefiihrt. Die BReg hat hierzu Stellungnahmen abgegeben.

Mit dem Digital Services Act (DSA) soll die E-Commerce Richtlinie iiberarbeitet
werden. Ziel des DSA sind neue und Uberarbeitete Regeln zur Vertiefung des Binnen-
markts far digitale Dienste durch Ausweitung und Harmonisierung der Pflichten von On-
line-Plattformen und Informationsdienstlei_stern sowie Starkung der Aufsicht Uber die In-
haltepolitik der Plattformen in der EU (horizontaler Rechtsakt und separate, eigene
Rechtsakte zu sektoralen Themen wie illegale lphalte / Hassrede, Kinderpornographie
Terrorismus oder den Verkauf illegaler oder gefalschter Produkte), Vorgesehen ist .
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zudem die Ausweitung der E-Commerce-Richtlinie auf Anbieter aus Drittstaaten, um
ein Level-Playing-Field zu gewabhrleisten. KOM-Vorhaben, die E-Commerce RL zu iiber-
prifen, ist aus Sicht BReg zu begriiBen. Diese sollte an neue digitale Gegebenheiten
angepasst werden. Vor 20 Jahren standen fir den elektronischen Geschéaftsverkehr

2.B. noch E-Mails im Fokus und weniger die gesamte Bandbreite von digitalen Inhalten
und Dienstleistungen von heute.

Der Digital Markets Act (DMA) soll zwei Saulen umfassen: Die erste Saule des DMA
soll unmittelbar anwendbare konkrete Verhaltenspflichten und -verbote fir groBe Platt-
formen mit Torwéichter-Funktion (wie bspw. Google) enthalten. Die zweite Saule soll
Untersuchungen digitaler Markte zur Identifikation strukturellen Marktversagens bzw.
struktureller Unzulénglichkeiten eines Marktes erméglichen (,New Competition Tool").
Ziel des DMA ist die Gewahrleistung einer fairen, bestreitbaren und innovativen Plattfor-
mumgebung im Binnenmarkt fiir digitale Dienste.

Die BReg wird die Legislativvorschlage auf europaischer Ebene konstruktiv begleiten.
Die Legislativarbeiten werden unter PRT-Pris. (ab Jan. 2021) beginnen kénnen. Unter
der deutschen Ratsprasidentschaft fanden mehrere Aussprachen in den verschiedenen

Ratsformationen und Arbeitsgruppen statt. Dabei wurden die Initiativen von den meisten
MS begriifit.

e Die BReg begriikt die bevorstehenden Legislativvorschlage
zum DSA und DMA und wartet gespannt auf den 15.12.

[DSA]

e Der DSA bietet eine Chance, um den Binnenmarkt fiir digitale

Dienste zu vertiefen.

» Bei allen Regelungen zum DSA sollten wir darauf achten,
dass kleine und mittlere (europdische) Anbieter nicht

UberméanRig belastet werden.

e GroBlen Plattformen sollten strengere Verpflichtungen

auferlegt werden kénnen.

e Zudem ist ein Level-Playing-Field fir Anbieter aus dem
Binnenmarkt und dem nichteuropiischen Ausland
erforderlich.
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* Wir unterstiitzen daher die Ausweitung der RL auf Anbieter
aus Drittstaaten, die im Binnenmarkt ihre Dienste und

Produkte anbieten.
[DMA]

* Die BReg begriikt auch den DMA und die damit verfolgten

Ziele.

e Der DMA sollte dazy fihren, dass Probleme, die durch die
Macht und die Praktiken von Gatekeeper-Plattformen
aufgeworfen werden, effektiv, schneller und vorausschauend

geldst werden.

* Dies ist erforderlich fiir den fairen Wettbewerb in der
digitalen Wirtschaft.

GWB-Digitalisierungsgesetz

Das GWB-Digitalisierungsgesetz schafft ein fokussiertes, proaktives und digitales Wett-
bewerbsrecht. Ziel der Novelle des Gesetzes gegen Wettbewerbsbeschrankungen
(GWB) ist die Aufrechterhaltung eines wirksamen Wettbewerbs auf digitalen Markten.

Kernelemente des am 9.9.20 vom Bundeskabinett beschlossenen GWB-Digitalisie-
rungsgesetzentwurfs sind insb.:

1. Verscharfung der Missbrauchsaufsicht fiir marktmachtige Digitalunternehmen
einschl. einer Etablierung einer Norm mit besonderen Verhaltenspflichten fiir groRe
Plattformen, deren (iberragende marktibergreifende Bedeutung fiir den Wettbewerb

das BKartA festgestellt hat.
2. Verbesserter Datenzugang fir Wettbewerber (wenn dessen Vewveigerung wettbe-

werbsrechtlich missbrauchlich ist). .
3. Erleichterungen und mehr Rechtssicherheit fi!r mittelstindische Unternehmen
u.a. durch Anhebung der Umsatzschwellenwerte in DEU bei Fusionen, Méglichkeit
fur BKartA bei Vorliegen bestimmter Voraussetzungen Fusionen auf regionalen
Markten unterhalb der Umsatzschwellenwerte zu priifen, erhghte Rechtssicherheit '

bei Kooperationen. ) .
Umsetzung der EU-Richtlinie 2019/1 zur Starkung der nationalen Wettbewerbsbe—

hérden (Umsetzungsfrist 4.2.21).
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Die ers
éﬁentlict:ﬁeLeEiun%des Gesetzentwurfs im Bundestag war am 29.10. Am 25.11. hat eine
pertenanhérung im Wirtschaftsausschuss stattgefunden. Die abschlie-

Rende Beratung im Wirtschaftsausschuss soll am 16.12. sein. Der Gesetzentwurf

ko [
. 1nnte dann am 17./18.12. in 2./3. Lesung beschlossen werden. Der Bundesrat hat am
.11. Stellung genommen.

e Das GWB-Digitalisierungsgesetz befindet sich derzeit in den

parlamentarischen Beratungen.

e Wir sind zuversichtlich, dass das Gesetz noch im Dezember
vom Bundestag beschlossen wird. Es kénnte dann Anfang
2021 in Kraft treten.

e Mit dem Gesetz wird ein weiterer Auftrag aus dem
Koalitionsvertrag  erfullt: Die  Modernisierung  der
Missbrauchsaufsicht mit Blick auf die Herausforderungen der

Digitalokonomie.

Reaktiv: Google News Showcase

Google hat am 1.10. eine neue Initiative gestartet (Ankundigung von Ende Juni), an
der 20 deutsche Medienunternehmen und somit tiber 50 Publikationen (u.a. F.AZ.,
SPIEGEL, ZEIT, Rheinische Post und Tagesspiegel — alle nicht Mitglied der VG Me-
dia) beteiligt sind: Google erwirbt von den teilnehmenden Presseverlagen Lizenzen
uber ,,qualitativ hochwertige Inhalte* fir ein neues Nachrichtenformat. Die Initiative
wird zunachst mit den genannten Verlagen getestet und auf Google News und Disco-
ver starten. Das Angebot soll ausgebaut werden, mit weiteren Verlagen werden Ge-
sprache gefiihrt. Es soll den teilnehmenden Verlagen helfen, die Sichtbarkeit ihrer In-
halte zu vergroRern, und damit Qualititsjournalismus fordern.

Teil des Programms ist der kostenlose Zugriff fiir Google-Nutzer auf einige ansons-
ten kostenpflichtige Artikel der Verlage. Insoweit werden die sog. Paywalls geoffnet,

was die Reichweite der Verlage erhdht.

Die neue Initiative stellt eine gewisse Kehrtwende in der Google-Strategie im Um-
gang mit Verlagsinhalten dar: Google wird erstmalig mit Presseverlagen Lizenzver-
trage schlieBen und das Darstellen journalistischer Inhalte vergiiten. Google verwei-
gerte bislang stets eine Beteiligung an seinen Werbeeinnahmen.

Presseverlage und Google streiten schon lange tber die Verteilung von Werbeein-
nahmen. Die Verlage kritisieren, dass Google u.a. kleine Textausschnitte (,Snippets”)
von Pressetexten anzeigt, ohne diese zu vergiiten. Google argumentiert, mit diesen
Textausschnitten die Reichweite der Pressverlage zu erhohen. Die VG Media wollte ge-
richtlich klaren lassen, ob die Ausnahme vom Leistungsschutzrecht der Presseverleger
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: eut-
auch Snippets erfasst; der EuGH urteilte aber per Vorabentsqheldug, gtazissii?)szﬂm
sche Leistungsschutz mangels Notifizierung unanwendbar sei. BMWi s iy
(wirtschaftlichen) Schutz der Presseverlage und der Fﬁrder.ung von Qualita sjhts e
mus fir eine schnelle 1:1-Umsetzung des européischen Leistungsschutzrec e
Presseverleger ein. Trotz Googles neuer — grundsitzlich begriiBenswerten — Initiative
besteht weiterhin dringender Umsetzungsbedarf.

Die VG Media hat mit Schreiben vom 30.10. an Minister Altmaier gemahnt, (':fass die dl—
gitalen Plattformen wie Google (aber auch Facebook u.a.) mit einer konzertierten Initi-
ative zur Unterzeichnung von Vertrigen mit Presseverlegern in allen EU-Mitglied-
Staaten die - gquch durch COVID-19 bedingten — schwierigen wirtschaftlichen Umsténde
der deutschen und europaischen Verleger missbrauchlich ausnutzen wiirden. Google
habe in den einheitlichen Vertragen fur den Google News Showcase jedweden Hinweis
auf Lizenzgebiihren* vermieden. Die Nutzung der Verlagsinhaite erfolge — laut Vertrag
— vielmehr ausdriicklich lizenzgebiihrenfrei. '

Der BDZV und der Deutsche Journalistenverband (DJV) sehen die Ubereinkunft
skeptisch. lhrer Ansicht nach wolle Google mit dem neuen Programm der drohenden
gesetzlichen Zahlungspflicht gegeniiber den Urhebern vorbeugen (,Aushéhlung des
Leistungsschutzrechts“). Zudem befiirchten beide Verbande, dass die Kooperation

durch eine Bevorzugung in den Suchergebnissen von Google News zu einer Wettbe-
werbsverzerrung flhren kénne. Aus Sicht des BDZV setze Google zudem — wie zy-

letzt in Frankreich — seine Marktmacht ein, um das Leistungsschutzrecht Zu umgehen.
Der BDZV fordert daher auch in Deutschland .fobuste Rechte* gegen dieses Verhalten.

* Wir sehen die Bemiihungen, die Google unternimmt, um ver-
gutete Méglichkeiten zu schaffen, Presseinhalte nutzen zu

kénnen.

e \on den Presseverlegern haben wir aber teilweise auch Kii-
tik an Inrem Vorgehen erfahren: Dazu gehért insbesondere
der Vorwurf, dass die Durchsetzung von Leistungsschutz-

rechten verhindert wiirde.

e Wie bewerten Sie diese Vorwiirfe?




Facebook News

Facebook ist tiberzeugt, dass Qualitétsjournalismus einer der Grundpfeiler offener Gesellschaften ist. Denn
er informiert und stérkt nicht nur die Burger*innen, sondern zieht auch die Méchtigen zur Verantwortung.
Wir arbeiten eng mit Branchenpartnern zusammen, um Méglichkeiten zu finden, wie wir den Journalismus
unterstitzen und Nachrichtenorganisationen helfen kénnen, nachhaltige Geschéftsmodelle zu entwickeln —
beispielsweise durch unsere Accelerator-Programme fir Lokaljournalist*innen sowie finanzielle Férderungen.

Mit Facebook News starten wir ein neues Kapitel in
der Zusammenarbeit mit der Nachrichtenbranche.
Es handelt sich dabei um einen personalisierten,
komplett auf Nachrichten fokussierten Ort auf
Facebook - entwickelt mithilfe von Feedback und
Erkenntnissen der Verlage und der Nutzer*innen. Mit
Facebook News wollen wir Verlage und Redaktionen
in Deutschland dabei unterstitzen, neue Leser*innen
zu gewinnen, ihre Inhalte zu monetarisieren und

ihr Geschaftsmodell langfristig und nachhaltig
auszubauen.

Grundsatzlich kénnen Links zu Artikeln aller
Nachrichtenanbieter bei Facebook News angezeigt
werden. Voraussetzung dafir ist, dass sie die
Zugangskriterien erfiillen, darunter die Registrierung
im Nachrichtenseiten-Index, die Einhaltung unserer
Gemeinschaftsstandards sowie unserer allgemeinen
Integritatsrichtlinien. Darliber hinaus bezahlen wir
Partner fur die Bereitstellung zusatzlicher Links zu
Artikeln in Facebook News. Wir haben hierzu auf der
Grundlage eines festgelegten Frameworks Vertridge

sowohl mit groBBen als auch mit kleinen und lokalen
Nachrichtenanbietern abgeschlossen. Wir sind auch
nach dem Start offen fiir weitere Partnerschaften.

Dadurch ergeben sich zusatzliche Méglichkeiten,
durch Traffic Werbeumsdétze und Abonnements zu
generieren. Eines unserer wichtigsten Ziele ist es,
Verlage dabei zu unterstiitzen, neue Zielgruppen
zu erreichen. Es hat sich gezeigt, dass mehr als 85
Prozent des durch Facebook News generierten
Traffics zusatzlich zu dem Traffic entsteht, den

die Verlage bereits Uiber den Facebook News Feed
erhalten.

Facebook News wurde 2019 in den USA gestartet.
Unser Ziel war es stets, Facebook News auch

in anderen Mdrkten verfugbar zu machen. In
GroB3britannien sind wir bereits live, in Australien
und Frankreich ist der Start von Facebook News
geplant. Wir wollen die Produktverfiigbarkeit
kontinuierlich ausbauen, wo das Marktumfeld und
die regulatorischen Rahmenbedingungen solche
Investitionen und Innovationen erlauben.

So funktioniert F@]@@b@@[kiw@wg

Informativ, relevant, zuverldssig: Mit Facebook News wollen wir ein Angebot rund um Nachrichten schaffen, das
diese Werte widerspiegelt. Facebook News kreiert eine Nachrichtenwelt, die einen Mix aus personalisierten und
kuratierten Nachrichteninhalten umfasst und fur eine breitere Perspektive sorgt.

Registrierung von Verlagen

Bei der Aufnahme von Inhalten verfolgen wir
einen breiten Ansatz. Um Teil von Facebook
News zu werden, miussen Verlage bestimmte
Zugangsvoraussetzungen erflllen, dazu gehdren:

1. Sie mussen als Nachrichtenanbieter
in unserem Nachrichtenseiten-index.
registriert sein.

2. Sie mussen unsere

Gemeinschaftsstandards beachten.

3. Sie mussen unsere gllgemeinen Richtlinien
zur Plattformintegritat (z. B. Vermeidung
von Engage ment-Baiting, Click-Baiting
und Fehlinformationen) beachten.




So wahlt das Team neue Themen aus:

Verbreitung: Die weite Verbreitung ist keine
Voraussetzung, aber sie zeigt, welche Themen
besonders relevant sind. Das Team schaut sich eine
Reihe von grofien Nachrichtenorganisationen an,
um sich ein Bild Uber die wichtigsten Nachrichten
des Tages zu machen. Dabei hat es sowohl die
allgemeinen als auch die aktuellen Nachrichten

im Blick.

Interesse: Das Team sucht nach Themen, die den
Menschen dabei helfen kdnnen, die Welt zu verstehen
oder ihr Verstandnis dariber zu verandern.

Bedeutung: Es werden Beitrdge priorisiert, die das
Leben der Menschen direkt beeinflussen. Das Team
konzentriert sich daher auf Themen, die erhebliche
Auswirkungen auf Menschen, Organisationen und
Branchen haben. Falls moglich, wahlen sie Themen
aus, die Menschen in ihrem Alltag helfen kénnen.

Vielfalt: Das Team achtet stets darauf, dass es bei
Facebook News eine groBBe Bandbreite gibt, damit
nicht nur ein Themenfeld dominiert.

Wenn das Team spezielle Beitrage innerhalb
ausgewdhlter Themen herausgreift, achtet es auf
folgende Aspekte:

«  Fakten: Die Geschichten und die Schlagzeilen
sollten die Menschen und die Ereignisse in den
Nachrichten korrekt darstellen — mit erganzenden
Materialien, die zahlreiche Informationen
enthalten, u. a. Zahlen und Zitate.

- Unterschiedliche Stimmen: Die Geschichten
soliten eine Vielfalt von Stimmen abbilden,
insbesondere bei schwierigen Themen, bei denen
es mehrere Blickwinkel gibt.

«  Originalberichterstattung: Ganz egal, ob
ein Bericht eine Originalstory ver&ffentlicht
oder darauf aufbaut: Das Team wird die
Originalberichterstattung priorisieren. Wir
definieren diese Form der Berichterstattung als
Veréffentlichung von brandneuen informationen
oder Dateien, wie z. B. Interviews oder Fotos, Uber
die noch kein anderes Medienhaus verfigt.

+  On-the-record-Berichte: Quellenangaben mit
Namensnennung werden denjenigen ohne
Namensnennung vorgezogen. Die Kurator*innen
werden jeweils den Beitrdgen den Vorrang
geben, die Originalbelege vorweisen kénnen.

«  Aktudlitdt: Das Team wird darauf hinarbeiten,

dass jeweils die neueste Version einer Geschichte
erscheint.

. Tiefgang und Kontext: Die Geschichten mit
dem meisten Tiefgang und Kontext werden
priorisiert. Dazu gehdren auch jene mit Zitaten,
Forschungsergebnissen, historischem Kontext,
Karten und Datenvisudlisierungen, wenn dies
relevant ist.

. Fairness: In einer Welt, in der jedes Thema
intensiv diskutiert wird, werden die Kurator*innen
die Beitrage hervorheben, die verschiedene
Seiten eines Themas beleuchten.

. Lokale Berichterstattung: Das Team wird
versuchen, die Berichterstattung von lokalen
Nachrichtenorganisationen zu priorisieren.
Hierfiir muss der Verlag die Region abdecken, die
von einer Nachricht betroffen ist. Dariiber hinaus
muss auch eine iiberregionale Zielgruppe auf
diese Berichterstattung zugreifen kénnen.

Im Redaktionsteam, das dabei hilft, diese Geschichten
auszuwdhlen, arbeiten Journalist*innen mit
umfangreichen Erfahrungen in unterschiedlichen
Redaktionen. Ihre Aufgabe ist es, sich anzuschauen,
iiber welche Themen die Nachrichtenorganisationen
berichten und die Geschichten gemdf der Richtlinien
auszuwdhlen — sodass die Menschen einen guten
Uberblick tiber die Nachrichten des Tages bekommen.
Wir behalten uns das Recht vor, die Kuratierungs-
Richtlinien jederzeit zu @ndern, zu beschranken oder
zu erweitern, um redaktionelle Best Practices und
Branchenstandards widerzuspiegeln, wahrend sich
Facebook News kontinuierlich weiterentwickelt,

und werden diese Anderungen transparent
kommunizieren.
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Pressemitteilung

Auf Beschwerde von Corint Media:
Kartellrechtliches Missbrauchsverfahren
gegen Google News Showcase

Verfahrenserdffnung des Bundeskartellamts starkt die effektive Durchsetzung angemessener
Vergtungen fir das Presseleistungsschutzrecht.

Berlin, 04.06.2021 Wie heute mitgeteilt, hat das Bundeskartellamt gegen Google ein Missbrauchsverfahren
zur Priifung des Nachrichtenangebots ,Google News Showcase" eingeleitet. Das Verfahren stdtzt sich neben
dem klassischen Missbrauchsverbot auch auf weitergehende neue Vorschriften zur Regulierung von
Unternehmen mit Gberragender marktibergreifender Bedeutung fir den Wettbewerb (§ 19a GWB). Diese
Vorschriften ermoglichen ein effektiveres und schnelleres Vorgehen gegen wettbewerbsbeschrankende
Verhaltensweisen insbesondere grof3er Digitalkonzerne.

Hintergrund des Verfahrens ist die von Corint Media beim Bundeskartellamt im Oktober letzten Jahres
eingereichte Beschwerde, die verschiedene VerstéBe von Google gegen das Missbrauchsverbot darlegt:

- Der Dienst .Google News Showcase" und seine Integration in anderweitige Google-Dienste, insbesondere
die Google Suchmaschine, sind klar darauf ausgelegt, die Aufmerksamkeit der Nutzer auf den neuen
Google-eigenen Nachrichtendienst und die darin enthaltenen Presseinhalte zu konzentrieren - dies unter
missbrauchlicher Ausnutzung von Googles quasi-monopolistischer Stellung auf dem Suchmaschinenmarkt
und zu Lasten der nicht an diesem Dienst teilnehmenden Presseverleger.

- Zugleich sind die zugrundeliegenden Vertrage so ausgestaltet, dass sie den Verlegern die Durchsetzung
einer angemessenen VergGtung far die Nutzung inrer Inhalte, wie sie das gerade vom Gesetzgeber
beschlossene Presseleistungsschutzrecht gewahrleisten soll, in missbrauchlicher Weise unméglich

machen.

Corint Media begrift, dass das Bundeskartellamt diese Beschwerde nun aufgegriffen hat und das Verhalten

von Google einer kartelirechtlichen Prifung unterzieht. Das Verhalten von Google stellt aus Sicht von Corint

Media nicht nur eine gravierende Beschrankung des Wettbewerbs zu Lasten der Presseverleger dar, sondern
gefahrdet damit zugleich die wirtschaftlichen Grundlagen der freien Presse.

Christoph Schwennicke und Markus Runde, Geschaftsfihrer von Corint Media:
.Nachdem die Legislative durch die Anderung des Kartellrechts und die Einfiihrung des urheberrechtlichen
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Presseleistungsschutzrechtes fur Verleger - europisch wie national - mit guten Griinden den gesetzlichen
Rahmen zwischen Inhalteanbietern ung Inhalte nutzenden Plattformen neu gesetzt hat, ist die Eréffnung
dieses Verfahrens der nichste wichtige Schritt fiir die konkrete Rechtsanwendung. Auch global agierende
Tech-Unternehmen bewegen sich in gesetzten Rechts- und Ordnungsrahmen, die wir uns in gewaltenteiligen
Demokratien in Freiheit gegeben haben. VerstsBe gegen diese Rechtsrahmen bed(irfen der konsequenten
Aufarbeitung und Ahndung.*
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Dr. Ulrich NuBbaum

Staatssekretar

wvsnscomer Schamborststraie 34-37, 10115 Berin

r VG Media GmbH posTanscresT 11019 Berlin
Lennestr. S L +4930 186157841

Berlin FAx +49 30 186155105
e l eman  buero-st-n@bmwi.bund.de

paTuu  Berlin, 2/Dezeﬂba'2020

Sehr geehrter Herr [—

vielen Dank fiir das gemeinsame Schreiben der Mitglieder der VG Media vom 30. Oktober
2020, in dem Sie — unter Verweis auf das Beispiel Google News Show-case — an die Bundes-
regierung appellieren, die Wirkmacht der groen Digitalplattformen wie Google und Facebook
einzudammen und das Leistungsschutzrecht der Presseverleger zigig umzusetzen. Der
Minister hat mich gebeten, Ihnen zu antworten. Ich antworte auch im Namen der Beauftragten
der Bundesregierung fur Kultur und Medien.

Wir teilen Ihre Auffassung, dass fir eine gelebte Demokratie — gerade in Zeiten der
COVID-19-Pandemie — Medienprodukte, die pluralistisch, neutral und joumalistischen Grund-
sitzen verpfiichtet sind, von grundlegender Bedeutung sind. Da hochwertige Verlagsprodukte
aber nicht zum Nulltarif zu haben sind, benstigen wir angemessene gesetzliche und finanzielle
Rahmenbedingungen, die den aktuellen Herausforderungen fir Medienunternehmen Rechnung
tragen. Daran arbeiten wir gemeinsam mit Hochdruck.

Um dem Missbrauch von Marktmacht durch die groen digitalen Plattformen noch wirksamer zu
begegnen, passen wir mit dem GWB-Digitalisierungsgesetz die Missbrauchsaufsicht Uber
marktbeherrschende Untemehmen an die Digitalbkonomie an. So soll das Bundeskartellamt
knftig groen Digitalunternehmen bereits dann missbréuchliche Verhaltensweisen untersagen
kénnen, wenn es eine (lberragende marktubergreifende Bedeutung dieser Untemehmen fest-
gestellt hat.

wmmmﬂwmm.WIMmmummmmmhmm%w
Datenschutzerklarung auf www.bmwi. de/Datenschutzerklarung entnehmen.

S —————
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see2ven2 Das GWB-Digitalisierungsgesetz befindet sich derzeit im parlamentarischen Ve
Diskutiert wird, diese Regelung insbesondere mit Blick auf missbrauchiiche Verha
von Unternehmen mit Giberragender marktubergreifender Bedeutung weiter zu kon
Sofern Verlage in dem Vorgehen von Google bereits nach geltendem Recht einen
einer marktbeherrschenden Stellung sehen, besteht die Méglichkeit einer kartellrech
zivilgerichtlichen Klarung.
Zudem hat sich die Bundesregierung im Rahmen der Urheberrechts-Richtlinie mit Nachdruck
fur das europaweite Leistungsschutzrecht der Presseverleger nach deutschem Vorbild einge-
setzt, das die Rechte der Verleger starkt, wenn ihre Presseerzeugnisse im Internet veréffentlicht
werden. Es schitzt ausdriicklich die schitzenswerten Tatigkeiten von Presseunternehmen und
damit letztlich die freie Presse. Die Neuregelung stabilisiert die gewachsene Presselandschaft
in einer Phase der digitalen Transformation. Gleichzeitig riistet sie das Urheberrecht fur die
Zukunft und schafft Rechtssicherheit fir digitale Geschaftsmodelle. '
Das Bundesministerium fur Wirtschaft und Energie wird sich gemeinsam mit der Beauftragten
der Bundesregierung far Kultur und Medien fur eine Umsetzung der Vorschriften, die den Erhalt
einer pluralistischen Presselandschaft sicherstellen, in deutsches Recht einsetzen. Mir ist be-
wusst, dass wir dabei unter Zeitdruck stehen, da es fur die Verlegerinnen und Verleger, aber
auch fir die Kultur- und Kreativbranche, nicht zumutbar ist, noch langer auf die Umsetzung zu
warten. Der Beschluss des Kabinetts soll noch in diesem Jahr gefasst werden.

Gemeinsam werden wir uns auf europdischer und nationaler Ebene fir eine Eindammung des
Missbrauchs von Marktmacht groRer Online-Plattformen, den Schutz eines unverfaischten
Wettbewerbs und ein starkes Urheberrecht auch zugunsten der Verlegerinnen und Verleger
eins‘etzen.

itfreundlichen Gri3en
S~
Dr. Ulrich NuRbaum
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Bezug: Dringender Umsetzungsbedarf fiir das Leistungsschutzrecht der Presseverleger
und Eindammung der Wirkmacht groBer Digitalplattformen am Beispiel von

Google News Showcase

l. Stellungnahme

In ihrem Schreiben vom 30.10. bittet die VG Media BM Altmaier um Unterstiitzung bei

der Eindammung der Wirkmacht der groRen Digitalplattformen wie Google und Face-
book und die dringende Umsetzung des Leistungsschutzrechts der Presseverleger. Das
Schreiben ist zugleich an ChefBK und —— (BKM) gerichtet. BK-Amt hat

— anders als BKM - eine gemeinsame Beantwortung abgelehnt.

VG Media wirft den groen Digitalplattformen eine ,konzertierte Initiative zur Unter-

zeichnung von Vertragen mit Presseverlegern in allen EU-Mitgliedstaaten® vor. Dadurch

wiirden diese die (auch pandemiebedingte) wirtschaftlich schwierige Situation der deut-

schen und europaischen Presseverleger missbrauchlich ausnutzen und ihre eigenen

Monopole festigen. VG Media verweist hierzu auf den neuen Dienst ,Google News
Showcase®. Google habe in den einheitlichen Vertragen fur diesen Dienst jedweden
Hinweis auf .Lizenzgebiihren® vermieden. Die Nutzung der Verlagsinhalte erfoige — laut

Vertrag — vielmehr ausdr(icklich lizenzgebihrenfrei.
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- uropdischer
VG Media regt die Einschaltung der Kartellbehdrden auf nationaler und europ

_ it Hilfe des
Ebene an. Der Vertrag verhindere gezielt die Refinanzierung der Inhalte mit H il
. ) . v e ell-
Presseleistungsschutzrechts, schwache hierdurch die Pressevielfalt und AR

weise die Einflussnahme auf Inhalte.

Auch Facebook bemiihe sich laut VG Media um Vereinbarungen mit einzelnen Presse-
verlegern. VG Media ist der Ansicht, dass durch dieses Vorgehen der Rechtsrahmen
zur Sicherstellung einer unabhangigen Presse vorsatzlich ausgehebelt und die Spielre-
geln fur Auswahl, Darstellung und Distribution journalistischer Inhalte durch Marktbe-
herrscher einseitig diktiert wiirden.

Hintergrund

Google hat am 1.10. eine neue Initiative gestartet, an der 20 deutsche Medienuntemeh-
men und somit Uber 50 Publikationen (ua.F.A.Z.,, SPIEGEL, ZEIT, Rheinische Post
und Tagesspiegel — alle nicht Mitglied der VG Media) beteiligt sind: Google erwirbt von
den teilnehmenden Presseverlagen Lizenzen iiber ~qualitativ hochwertige Inhalte* fir
ein neues Nachrichtenformat. Es soll den teilnehmenden Verlagen helfen, die Sichtbar-
keit ihrer Inhalte zu vergréBern, und damit Qualitatsjournalismus férdern. Teil des Pro-
gramms ist der kostenlose Zugriff fiir Google-Nutzer auf einige ansonsten kostenpflich-
tige Artikel der Verlage. Insoweit werden die sog. Paywalls gedffnet, was die Reichweite
der Verlage erhéht.

Presseverlage und Google streiten schon lange Uber die Verteilung von Werbeeinnah-
men. Die Verlage kritisieren, dass Google u.a. kleine Textausschnitte (-Snippets®) von
Pressetexten anzeigt, ohne diese zu vergiiten. Google argumentiert, mit diesen Text-

ausschnitten die Reichweite der Pressverlage zu erhéhen.

BMWi setzt sich (zusammen mit B-Seite) zum (wirtschaftlichen) Schutz der Pressever-
lage und zur Férderung von Qualitétsjoumalismus fur eine schnelle 1:1 “Umsetzung
des europdischen Leistungsschutzrechts fiir Presseverleger ein. Der aktuelle Refe-
rentenentwurf des BMJV setzt die Forderung nunmehr um.

BReg hat mit dem Entwurf des GWB-Digitalisierungsgesetzes Vorschl4ge fir eine Mo-
demisierung der Missbrauchsaufsicht insb. mit Blick auf groRe Digitalunternehmen vor-
gelegt. Der Gesetzentwurf befindet sich derzeit im parlamentarischen Verfahren. Dabej
wird auch eine Forderung der Verlage insb. mit Blick auf Google und das Leistungs.-

schutzrecht diskutiert, die es ermdglichen soll, Unternehmen mit Uberragender
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marktibergreifenden Bedeutung fur den Wettbewerb zu verbieten, bei der Behandlung
von Angeboten eines Dritten Vorteile zu fordern, die in keinem angemessenen Verhalt-

nis zum Grund der Forderung stehen.

Il. Brieftextentwurf

Sehr geehrter Herr [ Emm——

vielen Dank fiir das gemeinsame Schreiben der Mitglieder der VG Media vom 30. Okto-
ber 2020, in dem Sie — unter Verweis auf das Beispiel Google News Showcase — an die
Bundesregierung appellieren, die Wirkmacht der groRen Digitalplattformen wie Google
und Facebook einzuddmmen und das Leistungsschutzrecht der Presseverleger ziigig
umzusetzen. Der Minister hat mich gebeten, Ihnen zu antworten. Ich antworte auch im

Namen der Beauftragten der Bundesregierung fiir Kultur und Medien.

Wir teilen hre Auffassung, dass fir eine gelebte Demokratie — gerade in Zeiten der
COVID-19-Pandemie — Medienprodukte, die pluralistisch, neutral und journalistischen
Grundsatzen verpflichtet sind, von grundlegender Bedeutung sind. Da hochwertige Ver-
lagsprodukte aber nicht zum Nulltarif zu haben sind, benétigen wir angemessene ge-
setzliche und finanzielle Rahmenbedingungen, die den aktuellen Herausforderungen fur
Medienuntemehmen Rechnung tragen. Daran arbeite'n wir gemeinsam mit Hochdruck.

Um dem Missbrauch von Marktmacht durch die groBen digitalen Plattformen noch wirk-
samer zu begegnen, passen wir mit dem GWB-Digitalisierungsgesetz die Missbrauchs-
aufsicht Uber marktbeherrschende Untemehmen an die Digitalékonomie an. So soll das
Bundeskartellamt kiinftig groBen Digitalunternehmen bereits dann missbrauchliche Ver-
haltensweisen untersagen kdnnen, wenn es eine uberragende marktiibergreifende Be-
deutung dieser Unternehmen festgestellt hat. Das GWB-Digitalisierungsgesetz beﬁhdet
sich derzeit im parlamentarischen Verfahren. Diskutiert wird, diese Regelung insbeson-
dere mit Blick auf missbrauchliche Verhaltensweisen von Unternehmen mit Gberragen-
der marktibergreifender Bedeutung weiter zu konkretisieren. Sofern Verlage in dem
Vorgehen von Google bereits nach geltendem Recht einen Missbrauch einer marktbe-

herrschenden Stellung sehen, besteht die Mdglichkeit einer kartellrechtlichen oder zivil-
gerichtlichen Klarung.

Zudem hat sich die Bundesregierung im Rahmen der Urheberrechts-Richtlinie mit
Nachdruck fur das europaweite Leistungsschutzrecht der Presseverleger nach
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wenn ihre Presseer-
deutschem Vorbild eingesetzt, das die Rechte der Verleger starkt,

zeugnisse im Internet versffentlicht werden. Es schitzt ausdriicklich die schutz'em‘vwer

ten Tétigkeiten von Presseunternehmen und damit letztlich die freie Presse. Die Neure-
gelung stabilisiert die gewachsene Presselandschaft in einer Phase der digitalen Tran's-
formation. Gleichzeitig riistet sie das Urheberrecht fiir die Zukunft und schafft Rechtssi-

cherheit fur digitale Geschaftsmodelle.

Das Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie wird sich gemeinsam mit der Beauf-
tragten der Bundesregierung fiir Kultur und Medien fiir eine Umsetzung der Vorsphrif-
ten, die den Erhalt einer pluralistischen Presselandschaft sicherstellen, in deutsches
Recht einsetzen. Mir ist bewusst, dass wir dabei unter Zeitdruck stehen, da es fiir die
Verlegerinnen und Verleger, aber auch fiir die Kultur- und Kreativbranche, nicht zumut-
bar ist, noch langer auf die Umsetzung zu warten. Der Beschluss des Kabinetts soll

noch in diesem Jahr gefasst werden.

Gemeinsam werden wir uns auf europaischer und nationaler Ebene fiir eine Eindam-
mung des Missbrauchs von Marktmacht groBer Online-Plattformen, den Schutz eines
unverfaischten Wettbewerbs und ein starkes Urheberrecht auch zugunsten der Verlege-

rinnen und Verleger einsetzen.

Mit freundlichen GriiRen
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Von: B @ vgmediade

Gesendet: Montag, 2. November 2020 1120

An: Ministerbuero

Cc I

Betreff: Schreiben der VG Media vom 30.10.2020

Anlagen: 201030_VGM an Bundesministerien wg. Googel News Showcase.pdf,
PUBUSHER_pdf pdf; Gcwenung_Venrtg_Google_anOZO.pdf

Sehr geehrte Herr Bundeminister,

in unserer Mail vom 30.10.2020 16:54 Uhr fehiten die Anlagen zum Schreien. Wi schicken thnen daher die
Unterlagen noch einmal komplett.
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VO beds Gassiechall Ry Vereorteg dor Urhaber- und
Lamhuspmachipachie von Sendeuriamshmes und Presumesiepem s,
Loredeirule § 10703 Baslin

An:

Herm Bundesminister

Peter Atmaler MdB

Bundesministerium f. Wirtschafl u. Enargle
11019 Berlin

Herm Bundesministar
Prof. Dr. Helge Braun MdB
Platz der Republik 1

11011 Berlin

Frau Staatsminisierin

Prof. Monika Gnitters MdB
Platz der Republik 1

11011 Bertin

Bitte um Hilfe:

Berlin, 30. Oktober 2020

Corona - Google News Showcass/ Facabooks initistive - Pressefrethelt

Selr geshrie Frau Stastsministerin,
sehr geehria Heren Bundesminister,

wir wenden uns an Sie, um Sie als Bundesregistung, aber auch lhren
nachgeordneten Bundesbehdrden (BXartA u. a.), dringlich um Hilfe zu bitten.
Disse Bitte werden wir such an die Frakbonen des gesstzgsbenden

Partaments richten.

Die digitalen Pistformmonopole ls, F

"aken Landern der Gemeanschah dis - auch durch Covid - 19 badingten -

. 8. nutzen mit einer

n
wirischaldich 3 Umastinda der deulschen und :

schwierigen europdischan

aUs. i lntiativen der beiden

Pistformmonopole schidigen dis Finanzierbarkell und Freiheil der Preass
dsverhaft. Sie schaden der Meinungsbildung in einer Demokratie, filr die die
* freie Presse konstitutiv ist. Die Initstiven der Digitaiplatiformen dienen
susschheBlich dem 2weck, dis eigenen Monopole mit geringem
Kostenaufwand zu festigen und zugleich ihve gesalischafiiche Wirkmacht, die

v omedia




nichi durch den Souverdn leghimiert ist, dsuerhsft zu zementiersn. Die
Pressaverieger dagegen erhaktsn z.B. nach Googles Gutdinken entweder
nichts oder missbriluchiich geringe Zahiungen fiir die Verwertung ihver inhalte.
Envmnal mehr stelien sich de Monocpolunternehmen mit dissem Vorgshen Ober
die auch fir sie gehenden nationalen und europlischen Rechisordnungen.

im Einzeinen: am 1, Okiober 2020 hat Google in der Offentlichkeit das Produkt
.Google News Showcase” vorgesteiit. Damit mdchis das Untemehmen nach
Artkel” 2ur Verfugung stelien. Dazu gehdren such soiche Artkel, die de
Verieger saibsl bis jetzt nur gegen Bezahiung thren Lesem zugdnglich
gemacht haben. Google bezeichnet dies als .den bislang weitreichendsten
Scivilt, um da Zukunt des Journalismus zu unterstitzen®. Google habe hierzu
JParirerschafien” mit derzeR 20 deutschen Medisnuntemetynen geschiossen,
unter anderem MR der FAZ Zet Spiegel, WAZ, Hanceisbistt und
Tagessplegel. Wie hoch die Zahiungen an die deutschen Veriage sind, ist
unbekannt. Ausgsgangen wird von Zshlungen im niedrigen, einsteligen
MBionenbereich fir die grofaren Pressepublikationsn pro Jahr.

Googie sebst bewrtt diesen .Showcase” in dor Offentiichkelt, indem es
behauptet, arsimalig .Lizenzgebihren" fir joumalistische inhalte zu leisten. Im
Widerspruch dezu hat Google in den einheftichen Vertrigen mit den
WMHWMWWMWD&
wuvmwmmov-gmavm-mmm
hmg Gleichzeitigp versinbart Google eine  einsaitige
Kondgungsmdgiichkeit for den Fall, dass de Verleger versuchen, ihve
Wum-u\dwmgsmmahm”n
durchzusetzen.

Auch Facebook bemiht sich in Shnlicher Weise um Vereinbarungen mit
einzeinen Presseveriegem.

Die Absichten hinler dissem Vorgehen sind eindeutiy: Rechtspolitk und
Regierung solien deriber getbuscht werden, dess cer vom Geselzgeber
vorpesehens Rechtsrahmen, der die Finanzierungsgrundisgen einer freien,
visifaitigen und unabhingigen Presse daverhalt und sus sigener Kraft der
Presseverieger sichersisiien soiiie, vorsitzich susgshebell wird. Dw
offentiche Dersteliung des Vorgshans verschisiert, dass de Spisiregein filr
Auswahl, Darsteliung und Distributon journsistischer Inhalte durch
Veriage, vor alem das den Presseverisgem  pewdhrie
Presseloistungsschutzrecht nach Art. 16 der EU-Richtiinie, liuft leer. Eine

vapmmedira




ehheltichs, angsmessens, iransperents und deuerhafie Verpiiung fOr die
Verwertung der vertegerischen inhalte wird vereltell.

W bitten dle Bundesregierung und das Pariament deflr zu sorgen, dess nicht
sbein Gri8e und Wirkmecht digitaler Plattformen darlber sntscheidet, ob

Recht zr Anwendung kommt.

Zur eigenen Anschsuung Obersenden wir beispiehsft bellegend eine
Tmmd«msmmnmmdm
rechtiich-Okonomische Einschitzung dazu.

Mit freundiichen GriSen

GmbH & Co. KG
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PUBLISHER-CURATED NEWS AGREEMENT

"Publisher”

Full legal name:
Postal address for legal notices:
Email address for legal notices:

"Google"

Full legal name:
Postal address for legal notices:
Email address for legal notices:

"Publisher-Curatsd News" or "PCN"

"Minimum Requirsmsnts”

5 %f%%iml-
B

"Paymant Start Date"







1. Definitions and Interpretation
=

— | e——— =0s
= £=?:
Ql=ﬂ ;ﬂl
— =11
ar—




— =11




— =1L |

nEE Eie—m A
| — —|

I%§n==n==




(2) Use_of Other Google Products.
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Signed by the parties’ authorized representatives on the dates beiow.

GOOGLE TPUBLISHER
By: . By:

Name: Name:

Title: Title:

Date: Date:

[ATTACHMENT A TOBE COMPLETED) -

Attachment A
License and Licensed Contant
Publication Name Dellvery method (RSS, API)

1. License. =y =21 I = | 0} ——————xy
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2. Useof Content. [ [l I — et
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5. No Other Restrictions. [y [ B
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PUBLISHER-CURATED NEWS AGREEMENT

- Bewertung VG Media —

- ERGEBNIS/HANDLUNGSEMPFEHLUNG

1. Mit Abschluss des Publisher-Curated News (,PCN“) Agreements wird eine

Parallelitit von kollektiver Durchsetzung von Presseleistungsschutzrechten
und PCN-Vertrag strukturell au L ﬂ
: Eine

Unterzeichnung des Vertrags fuhrt — aus Sicht der VG Media — dazu, dass
Presseverleger ihre Leistungsschutzrechte nicht/nicht mehr werden
erfolgreich durchsetzen kénnen. ' '

. Da Google fUr die Etablierung der PCN-Initiative seine Oberragende

Marktmacht nutzt, sollte dieses Vorgehen den Kartellbehdrden zur Kenntnis
gebracht werden. Die VG Media halt zudem die Information und Einbindung
des Bundeskanzleramtes, des Bundeswirtschaftsministeriums, der
Kommissionsprasidentin von der Leyen und EU-Kommissarin Vestager for
geboten. Die Grinde dafir liegen in dem Umstand, dass der Vertrag die
(gesetzgeberisch gewollte) Refinanzierung der Inhalte mit Hilfe des
Presseleistungsschutzrechts (PLSR) gezielt verhindert, hierdurch die
Pressevielfalt geschwacht und Oberdies (zumindest teilweise) auf Inhalte
Einfluss genommen wird. Diese Mallnahmen stellen eine Gefahrdung fir die
freie und finanzierbare Presse dar, die fir das demokratische Gemeinwesen
konstitutiv ist.



il AMMENFASSUN R VEREINB NG

Charakter und Ausgestaltung des vorliegenden Vertrags erméglichen es Google,

Damit wird u.a. Folgendes bewirkt:
Gefdhrdung des Geschiifts der Verleger

Verlust des direkten Zugangs zum Leser

indem die Presseverieger die Bindelung der Inhalte, eine klassische Veregeraufgabe,
sowie deren Distribution den digitalen, marktbeherrschenden Plattformen, wie Google,
Oberlassen, rutschen sie auf der Wertschdpfungskette nach unten und werden zu
Lieferanten von bioBen und unentgeltlichen Vorprodukten. Sie verlieren in groem
Umfang eigene, unmittebbare Leserzugange.

Entwickiung von Konkurrenzprodukten durch Google

Durch Googles Zugriff auf alle verlegerischen Inhalte, sogar die durch Bezahlschranken
geschltzten Angebote der Verleger und Googles Recht, eigene publizistische Produkte
zu entwickein, behindert Google die wichtigen Versuche der Verlage, bestehende digitale
Geschiafte zu stdrken, Abonnements und Bezahlinhaltsmodelle zu etablieren. Der
Presseverieger ermdglicht Google die Schaffung eigener publizistischer Marken, wie
Google News, die in einen Substitutionswettbewerb zu den Produkten der Presseverieger
treten, ohne jedoch die Investitionskosten fir die Erstellung der Inhalte zu tragen.

Intransparente Preisbildung
Durch die Zahlung auf schwer unterscheidbare und nicht klar definierte Leistungen

» H% 1=
E)ef nicht auf Rechte wird eine

transparente Preisbildung auf dem Markt fur das Angebot von Presseleistungsschutz-
und sonstigen Rechten und die Nachfrage nach diesen Rechten durch Google selbst



, ie Varwertung
verhindert. Google setzt so seine bisherige Strategie _fon, Zahlungen fur die V '
von Rechten an Inhalten der Presseverleger zu vermeiden

Zugriff auch auf nicht-lizenzierten Content.

Spaltung der Verleger

Der Abschluss des PCN-Agreements wird von Google, soweit wir das nachvollziehen
kénnen, nur ausgesuchten Presseverlegern angeboten und nicht - for Quasi-
Monopaolisten grundsatzlich verpflichtend — als Aligemeine Geschaftsbedingungen fur
den Einkauf der Presseleistungsschutzrechte bekannt gemacht. Der Wettbewerb unter
den Presseverlegern wird auf der Angebotsseite gespalten, in eine Gruppe, die
angebotene Zahlungen .mitnehmen® kann, und eine Gruppe, die angesichts des von
Google mit allen Mitteln geleisteten Widerstands den beschwerlichen und
kostenintensiven Weg der kollektiven Rechtsdurchsetzung bestreiten muss. Die an der
PCN-Initiative beteiligten Verleger profitieren dabei kurz- und mittelfristig von dem -
Wettbewerbsverhalten der Presseverleger, die weiterhin an der Durchsetzung der Rechte
festhalten. Der Druck dieser Presseverieger erhdht die Bereitschaft Googles, andere,
ausgewdhite Presseverleger durch den Abschluss des PCN-Agreements zur

Unterlassunf der Rechtsdurchsetzung zu bewegen.

Transparente Marktkonditionen und insbesondere eine
nachvoliziehbare Preisbildung werden auf diese Weise vereitelt.

Angriff auf kollektive Rechtsdurchsetzung

Anhand dieser vertraglichen
Bestimmung wird die bis heute durchgingig verfoigte Strategie Googles und (vermutiich)
eigentliche Zielrichtung auch des Vertrages, die eflektive Durchsetzung des
Presseleistungsschutzrechts zu torpedieren, besonders deutiich. :




e e——— Dee
miative zielt also auf die Verhinderung der gesetzgeberisch gerade anschten
Refinanzierung verlegerischer Inhalte. Sie tragt damit weiter zur Erosion der
Finanzierungsgrundlagen einer freien, pluralistischen und unabhangigen Presse In
Deutschland bei.

Eingriff In die journalistische Freiheit.

. nnehmen muss, blRt er seine publizistische Freiheit eig. -
weitreichenden Einflussmdglichkeiten Googles auf die Gestaltung und i [
— Inhalte der publizistischen Erzeughisse wir die
rdigkeit der Presseprodukte bei den Lesem erodieren. Die Leser wissen nicht,
wer welche Informationen und Bewertungen verfasst hat. Eine eindeutige Zuordnung zu
einer Redaktion und (ggf) einem verlegerischen Titel fehit. Das Prinzip der
Verantwortung des Verfassers fir seine Inhalte st sich auf.

Desinformation durch Framing

=

R a—— === De facto erfoigt seit Bestehen
des Google-Suchmaschinenangebots eine uneingeschrankte, eigenmachtige und
unentgeltiiche Verwertung von Presseleistungssdnutz- sowie sonstigen Rechten durch

ﬁ—ﬂ a = ﬁ Ein
solchermaRen eigenverantwortlich handelnder Presseverieger soll sich in der Folige nicht
dariber beklagen kdnnen, dass er keine Presseleistungsschutzrechte und andere
Rechtspositionen gegeniber Google mehr hat. Durch die Leistungen an ausgesuchte
Presseverleger vermag Google zudem dem Vorwurf, das Untemehmen zahle nicht fur
Inhalte, wirkungsvoll entgegenzutreten,” ohne von seinem grundsatzlichen

aftsmodell abzu echteinhaber wird | iterhin nicht gezahit Il
i entzieht sich einer

al n Bewertung, bisibt daher absichtsvoll ,unverstandlich®.




. M EINZELNEN (AUSWAHL)
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e Der Presseverieger starkt die bereits bestehende digitale Infrastruktur. von
Google, wihrend die eigene analoge und digitale Verbreitungsinfrastruktur
geschwicht wird. Dariber wird die Glaubwlrdigkeit seiner Produkte
beeintrichtigt.




Der Pressaverieger veriiert die Kontrolle Ober die Verwendung/Gestaltung der
von ihm gelieferten (Vor-) Produkte. Die Refinanzierbarkeit seiner Inhaite durch
weitere Lizenzierung wird beeintrichtigt. Ob der Presseverieger fur seine
Inhalte noch eigene Werbeerldse erzielen kann, ist fraghch.

Der Presseverieger emdglicht Google die Sicherung bestshender

or Produkte zu Lasten
=

|
B Als Foljsseht er

B P

sich der direkten Konkurrenz von Google ausgesetzt, das aber gar keine
Investitionskosten fir Inhalte aufzubringen hat. Dies fihrt zu einer weiteren
Verzerrung des Wettbewerbs zulasten des Presseverlegers.

Geschaftsmodelie sowie den Markteintritt/-3
seiner eigenen Geschaftsmodelle. =

Google hétte die Mdglichkeit in diesem Rahmen in einer Art nachtraglichen
Zensur Einfluss auf die inhaltiiche Ausgestaitung der Inhaite nehmen.




* Es besteht die Gefahr, dass eine kiare Zuordnung der publizistischen Inhalte zu
der Verlegermarke fiir die Leser .aufgeweicht* und damit der Wert der
Verlegermarke (zunehmend) aufgeltst werden. [y -

B und wird dies, solange die
Produkte vom _Reputationstransfer” Eroﬁtieren. sicherfich auch tun. =3

e Dies ist - ganz im Sinne von Google - ein universell einsetzbares Argument
gegen ggsetzlioh geregeite Zwangslizenzen zulasten des Verwerters, da sich
Google in den Landem, in denen eine solche Zwangsfizenz besteht bzw.

diskutiert wird, darauf berufen kann, bereits .entgeitiich® - kuratierte lizenzierte
- Produkte anzubieten. ,

Eine Geltendmachung von offensn

Forderungen Ist nur wahrend eines sehr kurzen Zeitfensters mdglich.

- |
%’g oder kinftig beabsichtigten Nutzung nicht innehat, ist diese
Zusa Verlagerung von Verantwortiichkeit und Haftung wirtschaftlich héchst

nachteilig.




< ra

Bl Mmaximiert Google unter Missbrauch seiner Marktmacht den
eigenen Gewinn. ’

o Dies ist in vielen Fallen unmaglich, da Inhalte haufig personenbezogene Daten
fuhren.

13.
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Von: I @ fb.com
Gesendet: Montag, 1. Méarz 2021 14:27 LS T

An: ; Dr, VIA3
Betreff: tart von Facebook News in Deutschland
Sehr geehrter Herr‘=

gerne mdchten wir Sie auf unsere heutige Ankiindigung hinweisen, ‘Facebook News' im Mai 2021 in
Deutschland zu starten. Dabei handelt es sich um eine neuartige Zusammenarbeit zwischen Facebook und
einer Vielzahl deutscher Verlage, sodass journalistische Inhalte von tber 100 Medienmarken in
Deutschland an einem dezidierten Ort auf Facebook fir unsere Nutzer verfugbar sein werden.

Mit Facebook News verfolgen wir das Ziel, Verlage und Redaktionen in Deutschland dabei zu unterstutzen,
neue Leser zu gewinnen, ihre Inhalte zu monetarisieren und ihr Geschaftsmodell langfristig und nachhaltig
auszubauen. Wir werden Verlage und Medien dafirr bezahlen, die von ihnen bereits auf unserer Plattform
veroffentlichten Nachrichten um zusatzliche Inhalte zu erganzen. Der Start von Facebook News in
Deutschland setzt auf dem Erfolg des Angebots in den USA auf. Dort haben unsere Analysen ergeben,
dass mehr als 95 % des Traffics, den Verlage iber Facebook News generieren, den bereits im News Feed
generierten Traffic erganzen. Im Jahr 2020 gingen allein iber den News Feed weltweit rund 188 Milliarden
Klicks an Nachrichtenverlage, die in unserem News Page Index registriert sind. Wir schatzen den Wert
dieses Traffics far Verlage auf etwa 8,6 Milliarden US-Dollar.

Facebook News belegt, wie eine erfolgreiche Zusammenarbeit zwischen Verlagen und Facebook auf
Augenhdhe funktionieren kann, da die Partnerschaft einen 6konomischen Mehrwert fur beide Seiten
schafft und unseren Nutzern einen Mehrwert bietet. Fur Verlage ergeben sich weitere Maglichkeiten, um
aus Traffic Werbeeinnahmen und Abonnements zu generieren. Dies ist auch vor dem Hintergrund der
derzeitigen Umsetzung der Urheberrechtsrichtlinie (DSM-RL) von besonderer Relevanz.

Facebook News bietet eine Mischung aus kuratierten und personalisierten Nachrichten, um Menschen mit
informativen, zuverlassigen und relevanten Informationen zu versorgen. Zusatzlich zu den wichtigsten
Schlagzeilen und Geschichten des Tages erhalten Leser Nachrichten, die auf ihre persénlichen Interessen
zugeschnitten sind, basierend auf den Nachrichten, die sie lesen, teilen und abonnieren. Dariiber hinaus ist
Facebook News eine Plattform, auf der Nutzer neue Themen und Geschichten entdecken konnen, die
ihren Interessen entsprechen.

Wir freuen uns, bereits in der Anfangsphase zahlreiche Verlage fiur die Zusammenarbeit gewonnen zu
haben und werden bei der Einfuhrung von Facebook News in Deutschland im Laufe des Jahres weitere
Partner bekannt geben. Die teiinehmenden Verlage reprasentieren mehr als 100 Medienmarken. Unter
diesen finden sich die fuhrenden und beliebtesten Publikationen Deutschlands. Facebook News wird ein
breites Angebot an journalistischen Inhalten lber verschiedene Nachrichtensparten hinweg abdecken. Die
Inhaite sind tber Links zu den Verlagsseiten erreichbar - von taz bis hin zu Der Spiegel und Frankfurter
Allgemeine Zeitung, Lokalnachrichten vom Minchner Merkur uber Thiringer Allgemeine und Hamburger
Morgenpost bis hin zu Nirnberger Nachrichten, oder auch Sportmedien wie Kicker, 11 Freunde und Sport
1. Das breite Angebot an Nachrichten und lokalen Marken wird ergénzt durch Lifestyle-Plattformen wie
Glamour oder Vogue und Special-Interest-Angeboten wie C'T und Monopol. Facebook News ist
grundsatzlich fur alle Verlage offen.

Hier finden Sie unseren Newsroom Post mit weiteren Informationen.

Soliten Sie hierzu Fragen haben oder ein Gesprach wiinschen, stehen wir Ihnen geme jederzeit zur
Verfugung. ,

Mit freundlichen Grii%en,
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Facebook | Mobile +

| Germany, Austria, Switzerland
Berlin

i
AT ST T



| —— P4}

~——
Von: I fb.com

Gesendet: Dienstag, 18. Mai 2021 21:19

An: I O VIA3

Betreff: Facebook News startet in Deutschland

Anlagen: 210518_FB NewsTab Infosheet.pdf

Sehr geehrter |—

heute startet Facebook News, ein gesonderter Bereich fir journalistische Inhalte, in Deutschiand. In einem
eigenen Reiter innerhalb der Facebook-App werden Nutzer*innen eine groe Auswahl an zuverl4ssigen
und relevanten Nachrichteninhalten von filhrenden nationalen, lokalen und Special Interest Verlagen

erhalten, die auf ihre vielfaltigen und persdnlichen Interessen zugeschnitten sind. Gerne mochten wir Sie
zu einer Vorstellung des Produkts mit Herrn

AN unseren zustindigen NN
. 2™ 16. Juni, 9.30 bis 11.00 Uhr, einladen.

Das Produkt wird schrittweise in Deutschland ausgerollt. Es dauert einige Zeit, bis Facebook News fur alle
deutschen Nutzer verfugbar ist.

Die teilnehmenden deutschen Verlage decken eine starke und vielfaltige Bandbreite ab und représentieren
mehr als 100 beliebte Medienmarken. Wir freuen uns, zusatzlich zu den bereits vor einigen Wochen
angekindigten Verlagen mit weiteren neuen Partnern im Rahmen von Facebook News in Deutschland
zusammenzuarbeiten, darunter Axel Springer mit u.a. den Marken BILD, WELT und Business Insider und
die Stdwestdeutsche Medienholding mit u.a. der Siiddeutschen Zeitung und den Stuttgarter Nachrichten.

Im Anhang finden Sie ein Informationsblatt zur Funktionsweise von Facebook News. Weitere Informationen
finden Sie im Newsroom sowie auf unserer Microsite.

Bitte antworten Sie mir auf diese Mail wenn Sie sich fur die Vorstellung des Produkts interessieren.

Mit freundlichen GriuiRen,

FACEBOOK

:l Germany, Austria, Switzerland

Kemperplatz 1, 10785 Berlin

Facebook | Mobile + |
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¢ Im Rahmen der Initiative Google News Showcase erwirbt Google von den teilneh-
menden Presseverlagen (inzwischen 25 in Deutschland) Lizenzen iiber ,,qualitativ
hochwertige Inhalte* fir ein neues Nachrichtenformat.

Teil des Programms ist der kostenlose Zugriff fiir Google-Nutzer auf einige an-
sonsten kostenpflichtige Artikel der Verlage.

e Presseverlage und Google streiten schon lange iiber die Verteilung von Werbeein-
nahmen. BMWi hat sich daher fir eine schnelle 1:1-Umsetzung des europdischen
Leistungsschutzrechts fiir Presseverleger eingesetzt und mit den neuen Regelun-
gen der Missbrauchsaufsicht im GWB-Digitalisierungsgesetz u.a. eine Forderung
der Verlage insb. mit Blick auf Google und das Leistungsschutzrecht unterstitzt.

Il. Sachverhalt und Stellungnahme

— e \on Google) hat lhnen

mit E-Mail vom 11. Februar 2021 Informationen zum Stand des Google-Partnerpro-

gramms mit den Presseverlagen in Deutschland (Google News Showcase) iibersandt.
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inzwischen 25
Google hat am 1. Oktober 2020 eine neus Initiative gestartet, an der INZWi

. ., SPIE-
deutsche Medienunternehmen und somit aber 50 Publikationen (u.8. F.AZ, dia) be
~r - a g
GEL. ZEIT, Rheinische Post und Tagesspiegel — alle nicht Mitglied dor VG Me .

e -
telhgt sind. Google fuhrt zudem Gesprache mit dem Axel Springer Verlag. corang

lich Interesse an einer Zusammenarbeit mit Google bekundet hat.

Google erwirbt von den teilnshmenden Verlagen Lizenzen (ber ,qualitativ hochwertige
Inhalte” fur ein neues Nachrichtenformat. Es soll den teilnehmenden Verlagen helfen,
die Sichtbarkeit ihrer Inhalte zu vergréBern und Qualitatsjournalismus férdern. Teil des
Programms ist der kostenlose Zugriff fur Google-Nutzer auf einige ansonsten kosten-
pflichtige Artikel der Verlage. Insoweit werden die sog. Paywalls gedffnet, was die
Reichweite der Verlage erhoht.

Presseverlage und Google streiten schon lange iber die Verteilung von Werbeeinnah-
men. Die Verlage kritisieren, dass Google kleine Textausschnitte (,Snippets*) von Pres-
setexten anzeigt, ohne sie zu vergiten. Google argumentiert, mit diesen Ausschnitten
die Reichweite der Verlage zu erhdhen. Die gleiche Argumentation verwendet Face-

book im aktuellen Streit mit der australischen Regierung tber eine gesetzliche Rege-

Cachekand: Go%\e bezatt
Die VG Media (nun Corint Media) hatte Sie (sowie C dlie Verleger oy deren

im Oktober 2020 um Unterstitzung gebeten bei der [nhalte ) verme; det aber
groBen Digitalplattformen wie Google (und Facebc Jie Q(ualt Ciziemng alg
zung des Leistungsschutzrechts. StN hat in lhrerr gl zensierung u

lung zur Beteiligung der australischen Veflage an de

das Schreiben am 2. Dezember 2020 beantwortet. .
VG Media wirft den groRen Digitalplattformen eine _} -\,—@-M—edﬂi Ariorderun .
Leiskongas chutzrecht damit
zeichnung von Vertragen mit Presseverlegern in alle Gormal nicht erfolit.
wiirden diese die (auch pandemiebedingte) wirtscha 5 l > Geit des Gesot s
schen und europaischen Presseverleger missbrauch — —___ er€olt.
Monopole festigen. Google habe etwa in den einheitlichen Vertragen fur Google News
Showcase jeden Hinweis auf ,Lizenzgebiihren®* vermieden. Die Nutzung der Verlagsin-
halte erfolge lizenzgebuhrenfrei. VG Media regt die Einschaltung der Kartellbehérden
auf nationaler und europaischer Ebene an. Der Vertrag verhindere gezielt die Refinan-
zierung der Inhalte mit Hilfe des Presseleistungsschutzrechts, schwiche die Presseviel-

falt und ermégliche teilweise die Einflussnahme auf Inhalte.
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Auch Facebook bemiihe sich laut VG Media um Vereinbarungen mit einzelnen Presse-
verlegern. VG Media ist der'Ansicht, dass durch dieses Vorgehen der Rechtsrahmen
zur Sicherstellung einer unabhangigen Presse vorsatzlich ausgehebelt und die Spielre-

geln fur Auswahl, Darstellung und Distribution journalistischer Inhalte durch Marktbe-
herrscher einseitig diktiert wurden.

Google ist hingegen der Ansicht, mit der Initiative ein ,partnerschaftliches und nachhal-
tiges Modell* zugunsten der lokalen und regionalen Verlage zu etablieren — anstelle ei-
ner Zwangslizenzierung iber eine Verwertungsgeselischaft (wie VG Media).

Das BMWi hat sich (zusammen mit B-Seite) zum (wirtschaftlichen) Schutz der Presse-
verlage und zur Férderung von Qualitatsjournalismus firr eine schnelle 1:1-Umsetzung
des europdischen Leistungsschutzrechts fiir Presseverleger eingesetzt.

Der vom BMJV vorgelegte Regierungsentwurf setzt die Forderung nunmehr um und
wurde am 3. Februar 2021 vom Kabinett verabschiedet.

Die BReg hat zudem mit dem GWB-Digitalisierungsgesetz die Missbrauchsaufsicht
insb. mit Blick auf groBe Digitalunternehmen modernisiert. Dabei wurde im parlamenta-
rischen Verfahren auch eine Forderung der Verlage insb. mit Blick auf Google und das
Leistungsschutzrecht umgesetzt: danach kann Unternehmen mit Uberragender markt-
Ubergreifenden Bedeutung fiir den Wettbewerb verboten werden, bei der Behandlung

von Angeboten eines Dritten Vorteile zu fordern, die in keinem angemessenen Verhait-
nis zum Grund der Forderung stehen.
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Betreff: Frist; HIUTC LGOOUhr - AL VS Media- Bitte um Hilfe: Corona - Gougle Nzws Slwweiase / Fauvcbucks
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Liche ump icber NS,

o g A

nach einer Woche 1aben wir nun endlick eine Rickneldung / Mitzeichnung der BKM zu derr bereits mit lhnen
abgestimmten AE erhalt2n. (BK-Amt hatte eine Mitreichaure bereits abgebehn:.)

Darir bestzh1 BKM af Streickung €iner Lzugigen
Moglichke t kartellrechticher Beschwarcen nach
Le tug der BKNV und eire danit verbunderne we

1:1 Umsetzung” dzr DSM AL and dic aAufnahme cincs Passus aur
dem gdtend2n Ka-tellrecht. Um eine ernevte Abstimmaeng mit der
tere Yenigeiuig moglidnt vermeiden, mddhite cthSie irstendig

bitten, der A% ir der nun vorlieganden Form moghchs: bs HEUIE - 1b.01) Uhr metzuzeschnen. ich bin uber d €™~
vorgencmmene) Anderunger auch nicht sehr glucklich, nsb. durchdie Streichang ist der Paists aur DSVIRL nun
etwas Irhaltsieer, Aber ca das Schreibender VG Media vom 30.10. datier:, soll-er wir der Vorgang moglidhst glg

auf d2n Wazg zeber. Vielen Dank fu’ 1hr Verstandnis!
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e Im Rahmen der Initiative Google Nows Showcase orwirt Google von den ilneh-
menden Prersaverlagan {inzwischon 25 in Deutechland) Lizenzen tiber ,qualitativ
hochwertige Inhalte* for ein neves Nachrichtenformat.

Tail des Programms ist der kostenlose Zugriff fir Goegle-Nutzer auf giniga an-
sansten kostenpfiichtige Artikel der Verlage.

+ Preeseveriage und Goog'e streiten Schon lange ubcr dic Verteilung von Werbeein-
nahmen. BMWI hat sich daher fur eine schnelle 1:1-Umsetzung des ourc pdischen
Lciatungaachutzrechts fiir Prasaeverieger eingesetzt und mit den neuen Regelun-
gen der Migsbrauchsautsicht m 3WB-Digitalisierungsgesetz na rine Fnrderung
der Verlage insb. mit Blick auf Google und das Leistungsschutzrecht unlerstitzt.

Il. Sachverhak und Stellungnahme

——— LT

mit E Mail vom 11. Februar 2021 Informationen zum Stand des Google-Partnerpro-
gramms mit den Presseverlagen in Deutsul ki (Guuyle Nuws Showeasa) Obersandt.
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Google hat am 1, Oktaber 2020 eine neue Initiative gestartet, an der nzwiechen 23
deutsche Medienunternehmen und somi Uber 50 Publikatianen {1 a FAZ, SPIF-
GEL, ZEIT, Rheinische Post und Tagesspiegel — alle nicht Mitglied der VG Media) be-
tailigt sind. Gongle lihd 2udem (3espriche mit dem Axal Springer Verlag, der angeb-

lich Interesse an einer Zusammasnarbeit mit Google bekundet hat.

Google envirbt von den talinehmendean Vedagen Lizenzen uber ,qualitativ hochwertige
Inhakte® fir ¢in ncucs Nachrichtenformet. Ea acll den teilnehmenden Verdagen helfen,
die Sichtbarkeit ihrer Inhalte zu vergrdRam und Qualititsjournaliamus férdern Tail dos
Programms ist der kostenlose Zugriff for Google-Nutzer auf einige ansonsten kosten-
pfl chtige Artikel der Verlage. Insoweit werden die sog, Paywalls geofinet. was die
Reichwe te der Varlage erhht, |

Presseverlage und Google streiten schon lange iber die Verteilung van Werbeeinnah-
men. Die Verluge kritisicren, daas Google kleine Textausschnitte (.Onippets”) von Pres-
selexien anzeigt, ohne sta zu verg(ten, Google argumentiert, mit diesen Ausschnittan
die [teichwe te der Verlage zu erhihen. Die gleicha Argumentation verwendet Face-
haok im akluellan Streit mit der australischon Regierung aber eine gesetzliche Rege.
lung zur Beteiligung der australischen Verlage an den Weibesinmnutinen von Fazehouk.

Die VG Madia (nun Corint Media) hatte Sie (sowie Chef8K und StM'in Griittars) bereits
im Oktober 2020 um Unterstiizung gebeten bei der Einddammung der Wirkmacht der
yruBen Digilalplalformen wic Guogle (und Facebook) und der dringenden Umsaet-
zung des Leistungsschutzrechts. StN hat in threm Namen und im Namen dor BKM
das Schreiben am 2. Dezember 2020 beantwortat.

VG Media wirft den graBen Digitalplattiormen eine ,konzertierte Initiative zur Unter-
2elchnung von Vantragen mi Presseverlegern in allen EU-Mitgliecstaaten® vor. Dadurch
winden dwese die (auch pandemiebedingte) wirtschaftlich $chmﬁerige Sttuation der deut-
schen und europaischen Pressaverleger misshriuchlich ausrmitzen und ihre eiganan
Maonopole festigeh. Google habe etwa in den einheitiichen Vertragan fur Google News
Showcase jeden Hinweais aut || izenrgahiihren® varmindon, Die Nutzung der Verlagsin-
hatte erfclge lizenzgebiihanfrei. VG Media regt die Einschalluny der Karlelibehdiden
auf nationaler und gyrepiischer Ebene an. Der Vertrag verhindere geziglt dis Refinan-
Zierung der Inhalte mil Hille Jes Piesseleislungssehulziechls, sehwache die Presseviel-
falt und emmégliche teilweize die Einflussnahme auf Inhatte.
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Auch Facebook bemiihe sich laut VG Media um Vereinbarungen mit einzelnen Presse-
veriegern. VG Media st darAnsicht. dass durch dieses Vorgehen der Kechtsrahmen
zur Sicherstefiung einer unabhingigen Presse vars4tziich ausgehebe't und cie Spielre-
geln fur Auswah|, Darstellung und Uistribubion journahstischer Inhatte durch Markthe-

herracher einseitig diktiert wirden.

Google ist hingegen der Ansicht, mit der Initiative ein ,panhersehaftiches und nachhal
tigas Medsl” zugunetan der lokalan und regionalen Verlage zu ctablicren — anstelle ei-
ner Zwangslizenzierung Uber eine Verwertungsgesellschaft (wia VG Madia).

Das BMWi hat sich (zusammen mit B-Seite) zum (wittschaftlichen) Schutz der Pressa-
varlage und zur Fardamng von Oualtitsinumalismins fiir sine schnalls 1-1 -Umsetzung
des europaschen Leistungsschutzrechts fiir Pressevereger eingesetst,

Rer wnm RM.IV vnmeleqte Regisrungsentwurf setzt die Forderung nunmehr um und
wurde am 3, Februar 2021 vom Kabinett verabschiedet.

Die BReg hat zudem mit dem GWE-Digitalisierungsgasetz die Misshrauchsadsicht
insb. mit Blick auf grcRe Digitalunternehmen modemisiert. Dabei wurde im parlamenta-
nschen Vertahren auch aine Fordening der Verlage insh mit Rlick auf Google und das
Leistungsschutzrecht umgesetzt: danach kann Untemahmen mit (berragender markt-
fibergreifenden Redeitung filr don Wettbewerb verboten werden, bei der Behandiung
von Angeboten eines Dritten Varteils zu fordeimn, die in keinein angumessenen Verhah-

nis zum Grund der Forde.rung stehen,




E—— 7 P,

Von: BUERO-IB2

Gesendet: Mittwoch, 19 Mai 2021 0745

An: #ﬂ)n IB1

Cc: ' BUERO-IB1; BUERO-IB2

Betreff: WG: Facebook News startet in Deutschland
Anlagen: 210518_FB NewsTab Infosheet.pdf

Guten Morgen Lieber [l

anbei zustandigkeitshalber fiir Dich.
Viele liebe GriiRe
R (B2

IGE — |

Von Il fb.com < i @fb.com>
Gesendet: Dienstag, 18. Mai 2021 21:20

An: BUERO-IB2 <BUERO-IB2@bmwi.bund.de>
Betreff: Facebook News startet in Deutschland

Sehr geehrter | —

heute startet Facebook News, ein gesonderter Bereich fur journalistische Inhalte, in Deutschland. In einem
eigenen Reiter innerhalb der Facebook-App werden Nutzer*innen eine groRe Auswahl an zuverlassigen
und relevanten Nachrichteninhaiten von fihrenden nationalen, lokalen und Special Interest Verlagen
erhalten, die auf ihre vielfaltigen und persénlichen Interessen zugeschnitten sind. Gerne méchten wir Sie

zu einer Vorstellung des Produkts mit (il aasiR unseren zustindigen NN
SNENEEEEEEE am 16. Juni, 9.30 bis 11.00 Uhr, einladen.

Das Produkt wird schrittweise in Deutschland ausgerollt. Es dauert einige Zeit, bis Facebook News fir alle
deutschen Nutzer verfiigbar ist.

Die teilnehmenden deutschen Verlage decken eine starke und vielfaltige Bandbreite ab und repréasentieren
mehr als 100 beliebte Medienmarken. Wir freuen uns, zusatzlich zu den bereits vor einigen Wochen
angekindigten Verlagen mit weiteren neuen Partnern im Rahmen von Facebook News in Deutschland
zusammenzuarbeiten, darunter Axel Springer mit u.a. den Marken BILD, WELT und Business Insider und
die Sudwestdeutsche Medienholding mit u.a. der Stiddeutschen Zeitung und den Stuttgarter Nachrichten.

Im Anhang finden Sie ein Informationsblatt zur Funktionsweise von Facebook News. Weitere Informationen
finden Sie im Newsroom sowie auf unserer Microsite.

Bitte antworten Sie mir auf diese Mail wenn Sie sich fur die Vorstellung des Produkts interessieren.

Mit freundlichen Grti3en,

FACEBOOK

i | Germany, Austria, Switzerland

Kemperplatz 1, 10785 Berlin

Facebook | Mobile (I




=

corint-media.com

Von:
Gesendet: Freitag, 4. Juni 2021 11:16
An: '
Betreff: _ Pressemitteilung: Auf Beschwerde von Corint Media: Kartellrechtliches
Missbrauchsverfahren gegen Google News Showcase ,
Anlagen: 210604_PM_BundeskarteIIamt_folgt_Beschwerde_von_Corint_Medla.pdf
, Vo P TR R

Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Kolleginnen und Kollegen, mTATeESTES D T
2u Ihrer Information erhalten Sie unsere heutige Pressemitteilung. T

&

P iemes G

Auf Beschwerde von Corint Media:
Kartellrechtliches Missbrauchsverfahren
gegen Google News Showcase

Verfahrenserdffnung des Bundeskartellamts starkt die effektive Durchsetzung angemessener
Vergiitungen fiir das Presseleistungsschutzrecht.

Berlin,
04.06.2021. Wie heute mitgeteilt, hat das Bundeskartellamt gegen Google ein Missbrauchsverfahren zur Prifung des
Nachrichtenangebots ,,Google News Showcase” eingeleitet. Das Verfahren stitzt sich neben dem klassischen
Missbrauchsverbot auch auf weitergehende neue Vorschriften zur Regulierung von Unternehmen mit uberragender
marktiibergreifender Bedeutung fir den Wettbewerb (§ 19a GWB). Diese Vorschriften erméglichen ein effektiveres
und schnelleres Vorgehen gegen wettbewerbsbeschrinkende Verhaltensweisen insbesondere grofier
Digitalkonzerne.

Hintergrund des Verfahrens ist die von Corint Media beim Bundeskartellamt im Oktober letzten Johres eingereichte
Beschwerde, die verschiedene Verstofie von Google gegen das Missbrauchsverbot darlegt:

- Der Dienst ,Google News Showcase” und seine Integration in anderweitige Google-Dienste, insbesondere die
Google Suchmaschine, sind klar darauf ausgelegt, die Aufmerksamkeit der Nutzer auf den neuen Google-eigenen
Nachrichtendienst und die darin enthaltenen Presseinhalte zu konzentrieren — dies unter missbrauchlicher
Ausnutzung von Googles quasi-monopolistischer Stellung auf dem Suchmaschinenmarkt und zu Losten der nicht
an dieser Dienst teilnehmenden Presseverleger.

- Zugleich sind die zugrundeliegenden Vertrdge so ausgestaltet, dass sie den Verlegern die Durchsetzung einer -

" angemessener¥ergitung fir die Nutzung ihrer Inhalte, wie sie das gerade vom Gesetzgeber beschlossene
Presseleistungsschutzrecht gewdhrleisten soll, in missbrduchlicher Weise unmoglich machen.

Corint Media begriifit, dass das Bundeskartellamt diese Besch werde nun aufgegriffen hat und das Verhalten von
Google einer kartellrechtlichen Prifung unterzieht. Das Verhalten von Google stellt aus Sicht von Corint Media nicht
nur eine gravierende Beschrdnkung des Wettbewerbs zu Lasten der Presseverleger dar, sondern gefahrdet damit
zugleich die wirtschaftlichen Grundlagen der freien Presse.

1



Christoph Schwennicke und Markus Runde, Geschiftsfihrer von Corint Media: ] .
»Nachdem die Legislative durch die Anderung des Kartelirechts und die Einﬁjhrung_‘des urheberr ech:lg,hen" i;;I.rmen
Presseleistungsschutzrechtes fiir Verleger - européisch wie national - mit guten Grunden_den gese tz ihe hrens
zwischen Inhalteanbietern und Inhalte nutzenden Plattformen new gesetzt hat, ist die Erdffnung dieses Verft Ze on
der ndichste wichtige Schritt fir die konkrete Rechtsanwendung. Auch global agierende Tech-Unternehmen beweg
sich in gesetzten Rechts- und Ordnungsrahmen, die wir uns.jn gewaltenteiligen Demokratien in Ffelhilf gegeben
haben. Verstéfie gegen diese Rechtsrahmen bediirfen der konsequenten Aufarbeitung und Ahndung.

Mit freundlichen Griien

—/

Telefon +49 (0)30 206 200
Fax +49 (0)30 206 200

E-Mail asneats@ corint-media.com

Corint Media GmbH
Lennéstr. 5, 10785 Berlin
wwwXX corint-media.com
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